




1 Общие положения 

1.1 Цель государственной итоговой аттестации 

Государственная итоговая аттестация проводится государственной экзаменационной ко-

миссией в целях определения соответствия результатов освоения обучающимися основной об-

разовательной программы «Реклама и связи с общественностью в медиаиндустрии» по направ-

лению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», разработанной в Комсо-

мольском-на-Амуре государственном университете, требованиям федерального государствен-

ного образовательного стандарта высшего образования (ФГОС ВО), утвержденного приказом 

Минобрнауки России от «8» июня 2017 № 512. 

1.2 Состав государственной итоговой аттестации 

Государственная итоговая аттестации по направлению подготовки 

42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 

 

 

(ВКР). 

включает: 

а) подготовку к сдаче и сдача государственного экзамена; 

б) подготовку к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы 

 
1.3 Нормативная база итоговой аттестации 

1.3.1 Итоговая аттестация осуществляется в соответствии с нормативным документом 

университета СТО У.016-2018 Итоговая аттестация студентов. Положение. В указанном доку-

менте определены и регламентированы: 

- общие положения по итоговой аттестации; 

- правила и порядок организации и процедура проведения итоговой аттестации; 

- обязанности и ответственность руководителя выпускной квалификационной работы; 

- результаты государственной итоговой аттестации; 

- порядок апелляции государственной итоговой аттестации; 

- документация по государственной итоговой аттестации. 
1.3.2 Оформление выпускной квалификационной работы осуществляется в соответствии 

с требованиями РД 013-2016 Текстовые студенческие работы. Правила оформления. 
 

2 Общее описание профессиональной деятельности выпускников 
 

Области профессиональной деятельности и сферы профессиональной деятельности, в 

которых выпускники, освоившие программу бакалавриата (далее - выпускники), могут осу-

ществлять профессиональную деятельность: 

- связь, информационные и коммуникационные технологии (в сфере продвижения про-

дукции средств массовой информации, включая печатные издания, телевизионные и радиопро-

граммы, онлайн-ресурсы); 

- средства массовой информации, издательство и полиграфия (в сфере мультимедий-

ных, печатных, теле- и радиовещательных средств массовой информации). 

Выпускники могут осуществлять профессиональную деятельность в других областях 

профессиональной деятельности и (или) сферах профессиональной деятельности при условии 

соответствия уровня их образования и полученных компетенций требованиям к квалификации 

работника. 

Тип задач профессиональной деятельности выпускников: 

- проектный. 

Перечень основных объектов профессиональной деятельности выпускников: 
- негосударственные, общественные и коммерческие организации; 

- средства массовой информации. 
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3 Планируемые результаты освоения образовательной программы 

В результате освоения образовательной программы у выпускника должны быть сформи-
рованы универсальные (таблица 1) и общепрофессиональные компетенции (таблица 2), уста-
новленные ФГОС ВО, а также профессиональные компетенции (таблица 3), установленные об-
разовательной программой бакалавриата, сформированные на основе профессиональных стан-
дартов, соответствующих профессиональной деятельности выпускников (профессиональный 
стандарт "Специалист по продвижению и распространению продукции средств массовой ин-
формации", утвержденный приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 
Федерации от 4 августа 2014 г. N 535н (зарегистрирован Министерством юстиции Российской 
Федерации 4 сентября 2014 г., регистрационный N 33973), профессиональный стандарт "Спе-
циалист по информационным ресурсам", утвержденный приказом Министерства труда и соци-
альной защиты Российской Федерации от 8 сентября 2014 г. N 629н (зарегистрирован Мини-
стерством юстиции Российской Федерации 26 сентября 2014 г., регистрационный N 34136), с 
изменениями, внесенными приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 
Федерации от 12 декабря 2016 г. N 727н (зарегистрирован Министерством юстиции Российской 
Федерации 13 января 2017 г., регистрационный N 45230)), а также на основе анализа требований 
к профессиональным компетенциям, предъявляемых к выпускникам на рынке труда, обобщения 
отечественного и зарубежного опыта, проведения консультаций с ведущими работодателями, 
объединениями работодателей отрасли. 

 

Таблица 1 – Универсальные компетенции выпускника 

Наименование категории 

(группы) универсальных 

компетенций 

Код и наименование универсальной компетенции выпускника 

Системное и критическое 
мышление 

УК-1. Способен осуществлять поиск, критический анализ и синтез 

информации, применять системный подход для решения поставлен-

ных задач 

 

Разработка и реализация 
проектов 

УК-2. Способен определять круг задач в рамках поставленной цели 

и выбирать оптимальные способы их решения, исходя из действу-

ющих правовых норм, имеющихся ресурсов и ограничений 

Командная работа и 

лидерство 

УК-3. Способен осуществлять социальное взаимодействие и реализо-

вывать свою роль в команде 

 
Коммуникация 

УК-4. Способен осуществлять деловую коммуникацию в устной и 

письменной формах на государственном языке Российской Федера-

ции и иностранном(ых) языке(ах) 

Межкультурное 

взаимодействие 

УК-5. Способен воспринимать межкультурное разнообразие 

общества в социально-историческом, этическом и философском 

контекстах 

 

Самоорганизация и 

саморазвитие (в том 

числе здоровьесбе-

режение) 

УК-6. Способен управлять своим временем, выстраивать и реализо-

вывать траекторию саморазвития на основе принципов образования в 

течение всей жизни 

УК-7. Способен поддерживать должный уровень физической подго-

товленности для обеспечения полноценной социальной и профессио-

нальной деятельности 

Безопасность УК-8. Способен создавать и поддерживать в повседневной жизни и в 
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жизнедеятельности профессиональной деятельности безопасные условия жизнедеятель-

ности для сохранения природной среды, обеспечения устойчивого 

развития общества, в том числе при угрозе и возникновении чрезвы-

чайных ситуаций и военных конфликтов 

 

Экономическая культура, 

в том числе финансовая 

грамотность 

УК-9. Способен принимать обоснованные экономические решения в 

различных областях жизнедеятельности 

 

Гражданская позиция УК-10. Способен формировать нетерпимое отношение к коррупци-

онному поведению 
 
 

Таблица 2 – Общепрофессиональные компетенции выпускника 

 

Наименование категории 

(группы) общепрофес-

сиональных компетен-

ций 

Код и наименование общепрофессиональной компетенции вы-

пускника 

Продукт профес-

сиональной дея-

тельности 

ОПК-1. Способен создавать востребованные обществом и индустри-

ей медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) коммуникационные 

продукты в соответствии с нормами русского и иностранного язы-

ков, особенностями иных знаковых систем 

 

Общество и государство 

ОПК-2. Способен учитывать тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в 

создаваемых медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) комму-

никационных продуктах 

 

Культура 

ОПК-3. Способен использовать многообразие достижений отече-

ственной и мировой культуры в процессе создания медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных продуктов 

 

Аудитория 
ОПК-4. Способен отвечать на запросы и потребности общества и 

аудитории в профессиональной деятельности 

 

Медиакоммуникационная 

система 

ОПК-5. Способен учитывать в профессиональной деятельности тен-

денции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и 

мира, исходя из политических и экономических механизмов их 

функционирования, правовых и этических норм регулирования 

 
Технологии 

ОПК-6. Способен понимать принципы работы современных инфор-

мационных технологий и использовать их для решения задач про-

фессиональной деятельности 

 
Эффекты 

ОПК-7. Способен учитывать эффекты и последствия своей профес-

сиональной деятельности, следуя принципам социальной ответ-

ственности 
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Таблица 3 – Профессиональные компетенции выпускника 

Основание (профессиональ-

ный 
стандарт) 

 

Код и наименование профессиональной компе-

тенции 

06.009 Специалист по 

продвижению и распро-

странению 
продукции средств массовой инфор-

мации Уровень квалификации – 6 

ОТФ – организация распространения 

продукции 

СМИ 

ПК-1. Способен планировать, разрабатывать и осуществ-
лять 

владеть отдельными методами их 

реализации коммуникационные про-

екты 

Анализ опыта ПК-2. Способен осуществлять подготовку необходимой 

проектной документации 

06.013Специалист по информацион-

ным ресурсам Уровень квалификации 

– 5. 

ОТФ – создание и редакти-
рование 
информационных ресурсов 

ПК-3. Способен осуществлять коммуникационную кам-
панию в сети Интернет 

 

4 Объем, структура и содержание государственной итоговой аттестации 

Общая трудоемкость государственной итоговой аттестации составляет 9 зачетных еди-

ниц, 324 академических час 

Распределение объема государственной итоговой аттестации представлено а. в таблице 4. 

 

Таблица 4 – Объем государственной итоговой аттестации по составу 

Элемент ГИА Контролируемые результаты освоения образова-

тельной программы 

Форма прове-
дения 

Трудоемко сть 
(в часах) 

Подготовка к сдаче и сдача государственного экзамена 

 
 

Вопросы и прак-

тические зада-

ния государ-

ственно-го экза-

мена 

УК-1; УК-2; УК-3; УК-4; УК-5; УК-6; УК-7; 

УК-8, УК-9, УК-10, ОПК-2, ОПК-5, ОПК-7 

 

ОПК-1, ОПК-4, ОПК-6, ПК-1 

 
Опосредованно * 

 

Подготовка отве-

та на 

теоретические 

вопросы, выпол-

нение 

практических за-

даний 

 

 

 
108 

Подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы 

Выпускная ква-

лификаци- онная 

работа 

ОПК-1, ОПК-2, ОПК-3, ОПК-4, ОПК-5, 

ОПК-6, ОПК-7, ПК-1, ПК-2, ПК-3 

Защита выпуск-

ной квалифика-

цион 
ной работы 

 
216 

Итого     324 

 * На основании результатов промежуточной аттестации по дисциплинам  / практикам учебного 

плана. 
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5 Программа государственного экзамена и рекомендации обучающимся 

по подготовке к нему 

 

5.1 Форма проведения государственного экзамена 

Устный экзамен. 

5.2 Перечень контрольных заданий или иных материалов, выносимых для 

проверки на ГЭ 

Билет по проверке общепрофессиональных компетенций состоит из двух теоретических 

вопросов и одного комплексного практического задания. 

В структуру государственного экзамена входят вопросы по учебным дисциплинам (мо-

дулям), результаты освоения которых имеют определяющее значение для профессиональной 

деятельности выпускников: 

- Теория связей с общественностью;  

- Теория рекламы;  

- Журналистика;  

- Технологии связей с общественностью;  

- Технологии рекламы;  

- Брендинг;  

- Маркетинговые исследования и ситуационный анализ. 

 

Перечень вопросов и типовых практических заданий (задач), критерии и показатели оцени-

вания представлены в разделе 7. 

5.3 График подготовки, организации и проведения ГЭ 

Таблица 5 – График подготовки, организации и проведения ГЭ 
 

Виды работ Сроки 
Ответственный 
исполнитель 

Формирование программы 
государственного экзамена по направлению 
подготовки 

За 7 мес. до ГЭ по 
КУГ 

Зав. кафедрой, 
Ведущие 
преподаватели 

Подготовка вопросов к государственному 
экзамену 

За 6 мес. до ГЭ по 
КУГ 

Зав. кафедрой, 
Преподаватели 
кафедры 

Выдача вопросов государственного 
экзамену выпускникам 

За 6 мес. до ГЭ по 
КУГ 

Зав. кафедрой 

Организация обзорных лекций и 
консультаций по направлению подготовки 

За 3 мес. до ГЭ по 
КУГ 

Преподаватели 
кафедры 

Подготовка и утверждение комплектов 
билетов 

За 3 мес. до ГЭ по 
КУГ 

Председатель ГЭК, 
Зав. кафедрой 

Утверждение расписания государственного 
экзамена и информирование обучающихся 

За 1 мес. до ГЭ по 
КУГ 

Ведущий специалист 
УМУ, зав. кафедрой 

Приказ о допуске обучающихся к 

государственному экзамену 

Не позднее 3 дней до 

ГЭ 
Декан факультета 

Проведение государственного экзамена По приказу ГЭК 

5.4 Рекомендации обучающимся по подготовке к ГЭ 

Государственный экзамен - это завершающий этап подготовки бакалавра,, механизм вы-
явления и оценки результатов обучения и установления соответствия уровня профессиональной 
подготовки выпускников требованиям ФГОС ВО по направлению подготовки. 

Подготовка к экзамену способствует закреплению, углублению и обобщению знаний, 
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получаемых, в процессе обучения, а также применению их к решению практических задач. Го-
товясь к государственному экзамену, студент ликвидирует имеющиеся пробелы в знаниях, 

углубляет, систематизирует и упорядочивает свои знания. На государственном экзамене обу-
чающийся демонстрирует то, что он приобрел в процессе обучения. 

В период подготовки к государственному экзамену студенты вновь обращаются к учеб-
но-методическому материалу и закрепляют знания. Подготовка к государственному экзамену 
включает в себя два этапа: самостоятельная работа в течение всего периода обучения; непо-
средственная подготовка в дни, предшествующие государственному экзамену по темам учеб-
ных дисциплин, выносимым на государственную аттестацию. 

При подготовке к государственному экзамену студентам целесообразно использовать 
материалы лекций, учебно-методические комплексы, основную и дополнительную литературу. 

Особо следует обратить внимание на умение использовать программу государственной 
итоговой аттестации в части ГЭ, раздел 7. Она включает в себя вопросы для государственного 
экзамена. Поэтому студент, заранее изучив содержание государственного экзамена, сможет 
лучше сориентироваться в вопросах, стоящих в его билете. 

Формулировка вопросов экзаменационного билета совпадает с формулировкой перечня 
рекомендованных для подготовки вопросов государственного экзамена. 

Как соотносить конспект лекций и учебники при подготовке к экзамену? Было бы ошиб-

кой главный упор делать на конспект лекций, не обращаясь к учебникам и, наоборот недооце-

нивать записи лекций. Рекомендации здесь таковы. При проработке той или иной темы курса 

сначала следует уделить внимание конспектам лекций, а затем учебникам или интернет- источ-

никам. Дело в том, что "живые" лекции обладают рядом преимуществ: они более оперативно 

иллюстрируют состояние научной проработки того или иного теоретического вопроса, дают 

ответ с учетом новых теоретических разработок, т.е. отражают самую "свежую" информацию. 

Для написания же и опубликования печатной продукции нужно время. Отсюда изложение не-

которого учебного материала быстро устаревает. 

Традиционно студенты задают вопрос, каким пользоваться учебником при подготовке к 

экзамену? Однозначно ответить на данный вопрос нельзя. Не бывает идеальных учебников, они 

пишутся представителями различных школ, научных направлений, и поэтому в каждом из них 

есть свои достоинства и недостатки, чему-то отдается предпочтение, что-то недооценивается 

либо вообще не раскрывается. Отсюда, для сравнения учебной информации и полноты картины 

необходим конспект лекций, а также в обязательном порядке использовать как минимум два 

учебных источника. 

Надо ли делать письменные пометки, прорабатывая тот или иной вопрос? Однозначного 

ответа нет. Однако, для того, чтобы быть уверенным на экзамене, необходимо при подготовке 

тезисно записать ответы на наиболее трудные, с точки зрения студента, вопросы. Запись вклю-

чает дополнительные (моторные) ресурсы памяти. 

Представляется крайне важным посещение студентами проводимой перед государствен-

ным экзаменом консультации. Здесь есть возможность задать вопросы преподавателю по тем 

разделам и темам, которые недостаточно или противоречиво освещены в учебной, научной ли-

тературе или вызывают затруднение в восприятии. 

Важно, чтобы студент грамотно распределил время, отведенное для подготовки к госу-

дарственному экзамену. В этой связи целесообразно составить календарный план подготовки к 

экзамену, в котором в определенной последовательности отражается изучение или повторение 

всех экзаменационных вопросов. Подготовку к экзамену студент должен вести ритмично и си-

стематично. 

Зачастую студенты выбирают "штурмовой метод", когда подготовка ведется хаотично, 

материал прорабатывается бессистемно. Такая подготовка не может выработать прочную си-

стему знаний. Поэтому знания, приобретенные с помощью подобного метода, в лучшем случае 

закрепляются на уровне представления. 

Во время экзамена за отведенное для подготовки время студент должен сформулировать 

четкий ответ по каждому вопросу билета. Во время подготовки рекомендуется не записывать на 

лист ответа все содержание ответа, а составить развернутый план, которому необходимо следо-

вать во время сдачи экзамена. 
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Отвечая на экзаменационные вопросы, необходимо придерживаться определенного 

плана ответа, который не позволит студенту уйти в сторону от содержания поставленных во-

просов. При ответе на экзамене допускается многообразие мнений. Приветствуется, если сту-

дент не читает с листа, а свободно излагает материал, ориентируясь на заранее составленный 

план. 

К выступлению выпускника на государственном экзамене предъявляются следующие 
требования: 

- ответ должен строго соответствовать объему вопросов билета; 

- ответ должен полностью исчерпывать содержание вопросов билета; 

- ответ должен соответствовать определенному плану, который рекомендуется огласить 
в начале выступления; 

- выступление на государственном экзамене должно соответствовать нормам и правилам 
публичной речи, быть четким, обоснованным, логичным. 

Во время ответа на поставленные вопросы надо быть готовым к дополнительным или 

уточняющим вопросам. Дополнительные вопросы задаются членами государственной комиссии 

в рамках билета и связаны, как правило, с неполным ответом. Уточняющие вопросы задаются, 

чтобы конкретизировать мысли студента. Полный ответ на уточняющие вопросы лишь усили-

вает эффект общего ответа студента. 

Итоговая оценка знаний предполагает дифференцированный подход к студенту, учет его 

индивидуальных способностей, степень усвоения и систематизации основных теоретических 

положений, понятий и категорий. Оценивается так же культура речи, грамотное комментирова-

ние, приведение примеров, умение связывать теорию с практикой, творчески применять знания 

к неординарным ситуациям, излагать материал доказательно, полемизировать там, где это 

необходимо. 

6  Выпускная квалификационная работа и рекомендации обучающимся по подго-

товке к защите и защите ВКР 

Выпускная квалификационная работа бакалавра по направлению подготовки «Реклама и 

связи с общественностью» представляет собой законченную разработку, в которой должны 

быть изложены вопросы (связи с общественностью, брендинг, реклама, социологические ис-

следования). 

6.1 Вид выпускной квалификационной работы 

ВКР выполняется в виде выпускной квалификационной работы бакалавра. Темати-
ка ВКР, критерии и показатели оценивания приведены в разделе 7. 

6.2 Цель выполнения выпускной квалификационной работы 

Выполнение ВКР имеет своей целью: 
- систематизацию, закрепление и углубление полученных теоретических и практиче-

ских знаний по направлению подготовки 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью»; 

- развитие навыков обобщения практических материалов, критической оценки теоре-

тических положений и выработки своей точки зрения по рассматриваемой проблеме; 

- развитие умения аргументировано излагать свои мысли и формулировать предложе-

ния; 

- выявление у обучающихся творческих возможностей и готовности к практической 

деятельности в условиях современной экономики. 

- 

6.3 Перечень рекомендуемой литературы для выполнения ВКР 

1. Теория и практика связей с общественностью: Учебник для вузов / А. В. Кочеткова, В. 

Н. Филиппов, Я. Л. Скворцов, А. С. Тарасов. - 2-е изд. - СПб.: Питер, 2010. - 233с. 

2. Кривоносов, А.Д. Основы теории связей с общественностью: Учебник для вузов / А. 

Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. - СПб.: Питер, 2011. - 376с. 

3. Вертакова, Ю.В. Связи с общественностью: Учебное пособие / Ю. В. Вертакова, О. В. 
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Согачева. - Старый Оскол: Изд-во ТНТ, 2014. - 313с. 

4. Варакута, С. А. Связи с общественностью [Электронный ресурс] : учебное пособие / С. 

А. Варакута. - М.: НИЦ Инфра-М, 2013. - 207 с. // ZNANIUM.COM : электронно-библиотечная 

система. – Режим доступа: http://znanium.com/catalog.php, ограниченный. – Загл. с экрана. 

5. Песоцкий, Е. Современная реклама: теория и практика / Е. Песоцкий. - Ростов н/Д: 
Феникс, 2001. – 316 с 

6. Головко, Б.Н. Теория и практика фоторекламы: Учебное пособие / Б. Н. Головко. - 
СПб.: Изд-во Михайлова В.А., 2005. - 320с. 

7. Шишова, Н. В. Подопригора, А. С. Акулич, Т. В. Теория и практика рекламы [Элек-

тронный ресурс] : учебное пособие/ Н. В. Шишова, А. С. Подопригора, Т. В. Акулич - М.: НИЦ 

ИНФРА-М, 2015. - 144 с. // ZNANIUM.COM : электронно-библиотечная система. – Режим до-

ступа: http://znanium.com/catalog.php, ограниченный. – Загл. с экрана. 

8. Кузнецов, П. А. Политическая реклама. Теория и практика [Электронный ресурс] : 

учебное пособие для студентов вузов, обучающихся по специальностям "Реклама", "Связи с 

общественностью" / П.А. Кузнецов - М.:ЮНИТИ-ДАНА, 2015. - 127 с. // ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная система. – Режим доступа: http://znanium.com/catalog.php, ограничен-

ный. – Загл. с экрана. 

 

Список дополнительной литературы 

1. Домнин, В.Н. Брендинг: новые технологии в России / В. Н. Домнин. - 2-е изд. - СПб.: 

Питер, 2004. - 381с. 

2. Карпова, С.В. Брендинг: Учебное пособие для вузов / С. В. Карпова. - М.: Кнорус, 

2008. - 221с. 

3. Рожков, И.Я. Брендинг: Учебник для бакалавров / И. Я. Рожков, В. Г. Кисмерешкин. - 

М.: Юрайт, 2013. - 331с. 

4. Музыкант, В. Л. Брендинг: Управление брендом [Электронный ресурс] : учебное по-

собие / В. Л. Музыкант. - М.: ИЦ РИОР: НИЦ ИНФРА-М, 2014. - 316 с. // ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная система. – Режим доступа: http://znanium.com/catalog.php, ограничен-

ный. – Загл. с экрана. 

5. Годин, А. М. Брендинг [Электронный ресурс] : учебное пособие / А. М. Годин. - 3-e 

изд., перераб. и доп. - М.: Дашков и К, 2012. - 184 с. // ZNANIUM.COM : электронно- библио-

течная система. – Режим доступа: http://znanium.com/catalog.php, ограниченный. – Загл. с экрана. 

6. Голубков, Е.П. Маркетинговые исследования: теория, методология и практика: 

Учебник / Е. П. Голубков. - 3-е изд., перераб. и доп. - М.: Финпресс, 2003. - 493с. 

7. Божук, С.Г. Маркетинговые исследования / С. Г. Божук, Л. Н. Ковалик. - СПб.: Питер, 

2004. - 297с. 

8. Черчилль, Г.А. Маркетинговые исследования / Г. А. Черчилль; Пер. с англ. Н.Амид [и 

др.]. - СПб.: Питер, 2003. - 748с. 

10. Аакер, Д. Маркетинговые исследования / Д. Аакер, В. Кумар, Дэй, Дж.; Пер. с англ. 

А.Шалека под ред. С.Божук. - 7-е изд. - СПб.: Питер, 2004. - 841с. 

11. Каменева, Н. Г. Поляков, В. А. Маркетинговые исследования [Электронный ресурс] : 

учебное пособие / Н.Г. Каменева, В.А. Поляков. - 2-e изд., доп. - М.: Вузовский учебник: НИЦ 

Инфра-М, 2013. з // ZNANIUM.COM : электронно-библиотечная система. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, ограниченный. – Загл. с экрана. 

6.4 График подготовки, организации и проведения защиты ВКР 

Таблица 6 – График подготовки, организации и проведения защиты ВКР 

Виды работ Сроки 
Ответственный 
исполнитель 

Представление тем ВКР, выбор темы и 

руководителя ВКР 

за 7 мес. до защиты 

ВКР по КУГ 

Преподаватели кафедры, 

Обучающиеся 

Подача заявления о закреплении темы и 

руководителя ВКР 

за 6 мес. до защиты 

ВКР по КУГ 
Обучающийся 

http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php


9  

Подготовка приказа по утверждению 

тем и руководителей ВКР 

за 6 мес. до защиты 
ВКР по КУГ 

Зав. кафедрой Ру-

ководители ВКР 

Составление и утверждение заданий на 
ВКР и календарного графика на ВКР 

за 6 мес. до защиты 

ВКР по КУГ 

Руководители ВКР, 
Зав. кафедрой 

 
Организация консультаций и 
нормоконтроль 

В течение предди-

пломной практики 

и выполнения ВКР 

по 

КУГ 

 
 

Зав. кафедрой 

 

 

Контроль за ходом выполнения ВКР 

I этап  (30%) 

II этап (80%) 

III этап (100%) 

I этап (30%) - начало 

преддипломной 

практики по КУГ 

II этап (80%) - 

окончание пред-

дипломной прак-

тики по КУГ III 

этап (100%) за не-

делю до защиты 

ВКР по приказу 

 

 

 

Руководители ВКР, 

Зав. кафедрой 

Утверждение и предоставление дат 
защит ВКР 

за 1 мес. до защиты 
ВКР по КУГ 

Зав. кафедрой, 
Секретарь ГЭК 

 

Представление на кафедру письменного 

отзыва о работе обучающегося в период 

подготовки ВКР (далее - отзыв). 

после завершения 

подготовки обуча-

ющимся ВКР 

за 7 дней до защиты 

ВКР 

 
 

Руководители ВКР, 

Получение отзыва руководителя 
за 5 календарных 

дней до защиты ВКР 
Обучающийся 

Подготовка проекта приказа о допуске к 

защите ВКР 

не позднее 3 дней до 

защиты ВКР 

Зав. кафедрой 

Секретарь ГЭК 

Передача в ГЭК ВКР и отзыва 

руководителя 

не позднее 2 дней до 

защиты ВКР 

Обучающийся, 

руководитель ВКР 

Защита ВКР в ГЭК По приказу 
Зав. кафедрой 

Секретарь ГЭК 

6.5 Рекомендации обучающимся по подготовке к защите ВКР 

6.5.1 Планирование самостоятельной работы выпускников 

Таблица 7 – График организации самостоятельной работы выпускников по подготовке к защите 

ВКР 

Этапы работ Срок 

1. Сбор, изучение и систематизация учебной, научно-технической 

литературы, учебно-методической документации и патентной 

информации. 

По 

согласованию с 

руководителем 
ВКР 2. Разработка общей части (введения, теоретической главы) работы. 

3. Технологические разработки. Этапы решения поставленной 
задачи. Подготовка аналитической и практической глав. 

 

4. Написание заключения и аннотации.  

5. Окончательное оформление расчетно-пояснительной записки и 
графических материалов. 

 

6. Подготовка на проверку и подпись ВКР руководителю.  
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7. Подготовка на проверку и подпись ВКР заведующему кафедрой. 
Получение допуска к защите. 

 

6.5.2 Структура ВКР. Требования к ее содержанию 

Структура выпускной работы включает: введение, две главы с разбивкой на параграфы, 

заключение, а также список использованных источников и приложения. Объем работы – в пре-

делах 50-60 печатных страниц. 

Во введении обосновывается выбор темы, ее актуальность, формулируются цель и зада-

чи проекта. Здесь отражается степень изученности рассматриваемых вопросов в научной и 

практической литературе, оговаривается предмет и объект исследования, конкретизируется 

круг вопросов, подлежащих исследованию. По объему введение не превышает 5-6 страниц. 

Первая глава имеет теоретический характер. В ней исследуется отечественный и зару-

бежный (при наличии) опыт разработки и реализации схожих рекламных или PR-проектов. 

Вторая глава носит практический характер. В ней осуществляется проектирование ре-

кламной или PR-кампании. Исследуется целевая аудитория. Разрабатывается общая концепция 

и стратегия рекламной или PR-кампании. Разрабатываются рекламные и PR- технологии. Со-

ставляется бизнес-план проекта. Оценивается его эффективность. 
Заключение содержит выводы по теме ВКР и конкретные предложения по исследуе-

мым вопросам. Они должны непосредственно вытекать из выпускной работы и излагаться ла-
конично и четко. По объему заключение не превышает 3 страниц. 

 

7 Фонд оценочных средств для проведения ГИА 

 

7.1 Паспорт фонда оценочных средств 

Таблица 8 – Паспорт фонда оценочных средств  

Код 

контролируемой 

компетенции 

Индикаторы достижения 

компетенции 

Наименование 

оценочного 

средства 

Показатели 

оценки 

УК-1 Способен 

осуществлять по-

иск, критический 

анализ и синтез 

информации, 

применять си-

стемный подход 

для решения по-

ставленных задач 

УК-1.1 
Знает методики поиска, сбора и об-

работки информации; актуальные 

российские и зарубежные источники 

информации в сфере профессио-

нальной деятельности; метод си-

стемного анализа. 

УК-1.2 

Умеет применять методики поиска, 

сбора и обработки информации; 

осуществляет критический анализ и 

синтез информации, полученной из 

разных источников; применяет си-

стемный подход для 
решения поставленных задач. 
УК-1.3 
Владеет методами поиска, сбора и 

обработки, критического анализа и 

синтеза информации; методикой 

системного подхода для решения 

поставленных задач. 

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на 

основании ре-

зультатов проме-

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

см. п. 7.2 

УК-2. Способен 

определять круг 

задач в рамках по-

ставленной цели и 

УК-2.1 
Знает виды ресурсов и ограничений 

для решения профессиональных задач; 

основные методы оценки разных спо-

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на 

основании ре-

зультатов проме-

см. п. 7.2 
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выбирать опти-

мальные способы 

их решения, исхо-

дя из действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресур-

сов и ограничений 

собов решения задач; действующее за-

конодательство и правовые нормы, 

регулирующие профессиональную 

деятельность. 

УК-2.2 

Умеет проводить анализ поставленной 

цели и формулировать задачи, которые 

необходимо решить для ее 

достижения; анализирует альтерна-

тивные варианты для достижения 

намеченных результатов; использует 

нормативно-правовую документацию 

в сфере профессиональной деятель-

ности. 

УК-2.3 
Владеет методиками разработки цели и 

задач проекта; методами оценки по-

требности в ресурсах, продолжитель-

ности и стоимости 

проекта; навыками работы с норма-

тивно-правовой документацией. 

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

УК-3. Способен 

осуществлять со-

циальное взаи-

модействие и реа-

лизовывать свою 

роль в команде 

УК-3.1 

Знает основные приемы и нормы 

социального взаимодействия; 

основные понятия и методы 

конфликтологии, технологии 

межличностной и групповой 

коммуникации в деловом взаи-

модействии. 

УК-3.2 
Умеет устанавливать и поддерживать 

контакты, обеспечивающие успешную 

работу в коллективе; применяет ос-

новные методы и нормы социального 

взаимодействия для реализации своей 

роли и взаимодействия внутри коман-

ды. 

УК-3.3 
Имеет практический опыт участия в ко-
мандной работе, в социальных проектах, 
распределения ролей в 
условиях командного взаимодействия. 

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на 

основании ре-

зультатов проме-

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

см. п. 7.2 

УК-4. Способен 

осуществлять де-

ловую коммуни-

кацию в устной и 

письменной фор-

мах на государ-

ственном языке 

Российской Феде-

рации и ино-

странном(ых) 

языке(ах) 

УК-4.1 

Знает принципы построения устного и 

письменного высказывания на русском 

и иностранном языках; правила и за-

кономерности деловой устной и пись-

менной коммуникации. 

УК-4.2 

Умеет применять на практике деловую 

коммуникацию в устной и письменной 

формах, методы и навыки делового 

общения на русском и иностранном 

языках.  

 

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на 

основании ре-

зультатов проме-

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

 
 

см. п. 7.2 
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УК-4.3 

Владеет навыками чтения и перевода 

текстов на иностранном языке в 

профессиональном общении; навы-

ками деловых коммуникаций в уст-

ной и письменной форме на русском 

и иностранном языках; методикой 

составления суждения в межлич-

ностном деловом общении на рус-

ском и иностранном языках 

УК-5. Способен 

воспринимать 

межкультурное 

разнообразие 

общества в со-

циально- исто-

рическом, эти-

ческом и фило-

софском кон-

текстах 

УК-5.1 

Знает закономерности и особенности 

социально-исторического развития 

различных культур в этическом и 

философском контексте. 

УК-5.2 
Понимает и воспринимает разнооб-

разие общества в социально- истори-

ческом, этическом и философском 

контекстах. 

УК-5.3 

Владеет простейшими методами адек-

ватного восприятия межкультурного 

разнообразия общества в социально-

историческом, этическом и философ-

ском контекстах; навыками общения в 

мире культурного многообразия с ис-

пользованием этических норм поведе-

ния. 

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на 

основании ре-

зультатов проме-

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

 

см. п. 7.2 

УК-6. Способен 

управлять своим 

временем, вы-

страивать и 

реализовывать 
траекторию само-

развития на осно-

ве принципов об-

разования в тече-

ние всей жизни 

УК-6.1 
Знает основные приемы эффективного 

управления собственным временем; 

основные принципы самовоспитания и 

самообразования, профессионального 

и личностного развития, исходя из 

этапов карьерного роста и требований 

рынка труда. 

УК-6.2 
Умеет планировать свое рабочее время 

и время для саморазвития; формулиру-

ет цели личностного и профессиональ-

ного развития и условия их достиже-

ния, исходя из тенденций развития об-

ласти профессиональной деятельности, 

индивидуально- личностных особенно-

стей. 

УК-6.3 

Владеет методами управления соб-

ственным временем; технологиями 

приобретения, использования и об-

новления социокультурных и профес-

сиональных знаний, умений и навы-

ков; методиками саморазвития и само-

образования 

 

Опосредованно в 

процессе ГИА, на 

основании 

результатов 
промежуточной 

аттестации по 

дисциплинам 

учебного плана 

 
 

см. п. 7.2 
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УК-7 . Способен 

поддерживать 

должный уровень 

физической под-

готовленности для 

обеспечения пол-

ноценной соци-

альной и профес-

сиональной дея-

тельности 

УК-7.1 
Знает виды физических упражнений; 

роль и значение физической культуры 

в жизни человека и общества; научно- 

практические основы физической 

культуры, профилактики вредных 

привычек и здорового образа и стиля 

жизни. 
УК-7.2 
Умеет применять на практике раз-

нообразные средства физической 

культуры и спорта для сохранения и 

укрепления здоровья и психофизи-

ческой подготовки; использует 
средства и методы физического 

воспитания для профессионально-

личностного развития, физического 

самосовершенствования, формиро-

вания здорового образа и стиля 

жизни. 
УК-7.3 

Владеет средствами и методами 

укрепления индивидуального здоровья 

для обеспечения полноценной соци-
альной и профессиональной деятель-

ности. 

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на 

основании ре-

зультатов проме-

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

 
 

см. п. 7.2 

УК-8. Способен 

создавать и под-

держивать в по-

вседневной 

жизни и в про-

фессиональной 

деятельности 

безопасные 

условия жизне-

деятельности 

для сохранения 

природной сре-

ды, обеспечения 

устойчивого 

развития обще-

ства, в том чис-

ле при угрозе и 

возникновении 

чрезвычайных 

ситуаций и во-

енных конфлик-

тов 

 

УК-8.1 Знает  классификацию и ис-
точники чрезвычайных ситуаций 

природного и техногенного проис-

хождения; причины, признаки и по-
следствия опасностей, способы за-

щиты от чрезвычайных ситуаций; 
принципы организации безопасности 

труда на предприятии, технические 
средства защиты людей в условиях 

чрезвычайной ситуации 
УК-8.2 Умеет поддерживать без-

опасные условия жизнедеятельности; 

выявлять признаки, причины и усло-
вия возникновения чрезвычайных 

ситуаций; оценивать вероятность 
возникновения потенциальной опас-

ности и принимать меры по ее пре-
дупреждению 

УК-8.3 Владеет методами прогнози-
рования возникновения опасных или 

чрезвычайных ситуаций; навыками 

по применению основных методов 
защиты в условиях чрезвычайных 

ситуаций  

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на    

основании ре-

зультатов проме-

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

см. п. 7.2 

УК-9. Способен 

принимать 

обоснованные 

экономические 

УК-9.1 Знает базовые принципы функ-

ционирования экономики и  экономиче-

ского развития, цели и формы участия 

государства в экономике, методы лич-

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на 

основании ре-

зультатов проме-

см. п. 7.2 
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решения в раз-

личных обла-

стях жизнедея-

тельности 

 

 

 

ного экономического и финансового 

планирования, основные финансовые 

инструменты, используемые для 

управления личными финансами  

УК-9.2 Умеет анализировать инфор-

мацию для принятия обоснованных 
экономических решений, применять 

экономические знания при выполне-
нии практических задач  

УК-9..3 Владеет способностью ис-
пользовать основные положения и 

методы экономических наук при ре-

шении социальных и профессио-
нальных 

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

УК-10.Способен 

формировать 

нетерпимое от-

ношение к кор-

рупционному 

поведению 

 

УК-10.1  

Знает сущность коррупционного по-
ведения и его взаимосвязь с социаль-

ными, экономическими, политиче-
скими и иными условиями; действу-

ющие правовые нормы, обеспечива-
ющие борьбу с коррупцией в различ-

ных областях жизнедеятельности и 

способы профилактики коррупции 

УК-10.2  

Умеет анализировать, толковать и 

применять правовые нормы о проти-
водействии коррупционному поведе-

нию 

УК-10.3  

Владеет навыками работы с законо-

дательными и другими нормативны-
ми правовыми актами 

Опосредованно в 

процессе ГЭ, на 

основании ре-

зультатов проме-

жуточной атте-

стации по дисци-

плинам учебного 

плана 

см. п. 7.2 

ОПК-1. Способен 

создавать востре-

бованные обще-

ством и индустри-

ей медиатексты и 

(или) медиапро-

дукты, и (или) 

коммуникационны 

е продукты в соот-

ветствии с норма-

ми русского и ино-

странного 

языков, осо-

бенностями 

иных знаковых 

систем 

ОПК-1.1. 
Знает особенности и правила 

подготовки медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов, 

являющихся составляющими 

кампании в области рекламы и 

связей с общественностью 

ОПК-1.2. 
Умеет самостоятельно, в соответ-

ствии с формальными и содержатель-

ными требованиями, создавать тек-

сты различных видов и жанров 

ОПК-1.3. 

Владеет навыками подготовки 

конкретных текстов и (или) 

иных коммуникационных про-

дуктов различных жанров и 

форматов, являющихся состав-

ляющими кампании в области 

рекламы и связей собществен-

ностью 

Теоретический 

вопрос ГЭ, прак-

тическое задание 

к государствен-

ному экзамену; 

доклад на защите 

ВКР, ответы на 

вопросы на защи-

те ВКР 

см. п. 7.3, п. 
7.4 
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ОПК-2. Способен 
учитывать тенден-

ции развития об-

щественных и гос-

ударственных ин-

ститутов для их 

разностороннего 

освещения в созда-

ваемых медиа-

текстах и (или) ме-

диапродуктах, и 

(или) коммуника-

ционны х продук-

тах 

ОПК-2.1. 
 Знает особенности, структуру, 

функции и виды социальных и 

политических институтов 

ОПК-2.2. 

Умеет использовать знание социаль-

ных и политических институтов при 

разработке рекламных и PR-

мероприятий 

ОПК-2.3. 

Владеет навыками использования 

знаний социальных и политических 

институтов при создании текстов ре-

кламы и связей с общественностью и 

(или) коммуникационных продуктов. 

Опосредованно в 
процессе ГЭ, на ос-
новании результа-
тов промежуточной 
аттестации по дис-
циплинам учебного 
плана; доклад на 
защите ВКР, отве-
ты на вопросы на 
защите ВКР 

см. п. 7.2,  п. 
7.4 

ОПК-3 Способен 

использовать мно-

гообразие дости-

жений отечествен-

ной и мировой 

культуры в процес-

се создания медиа-

текстов и (или) ме-

диапродуктов, и 

(или) коммуника-

ционны х продук-

тов 

ОПК-3.1. Демонстрирует кругозор 

в сфере отечественного и мирового 

культурного процесса 

ОПК-3.2. 

Умеет использовать знание отече-

ственной и мировой культуры при 

разработке рекламных и PR- ме-

роприятий 

ОПК-3.3. 

Владеет навыками использования 

достижений отечественной и миро-

вой культуры, а также средств худо-

жественной выразительности в про-

цессе создания текстов рекламы и 

связей с общественностью и (или) 

иных коммуникационных продуктов 

доклад на защите 

ВКР, ответы на 

вопросы на защи-

те ВКР 

см. п. 7.4 

ОПК-4 Способен 

отвечать на запро-

сы и потребности 

общества и ауди-

тории в професси-

ональной деятель-

ности 

ОПК-4.1. 
Знает особенности, структуру целе-

вой аудитории 

ОПК-4.2. 

Умеет определять целевую аудиторию 

и её характеристики, соотносить со-

циологические данные с запросами и 

потребностями общества и отдельных 

аудиторных групп 

ОПК-4-3 

Владеет навыками использования 

социологического инструментария 

для исследования целевой аудитории 

Теоретический 

вопрос ГЭ, прак-

тическое задание 

к государствен-

ному экзамену; 

доклад на защите 

ВКР, ответы на 

вопросы на защи-

те ВКР 

см. п. 7.3, п. 
7.4 

ОПК-5 Способен 
учитывать в про-

фессиональной 
деятельности тен-

денции развития 

медиакоммуникац 

ионных систем ре-

гиона, страны и 

мира, исходя из по-

литических и эко-

ОПК-5.1. 
Знает совокупность политических, 

экономических факторов, правовых 

и этических норм, регулирующих 

развитие разных медиакоммуника-

ционных систем на глобальном, 

национальном и региональном 

уровнях 

ОПК-5.2. 

Умеет осуществлять свои профессио-

Опосредо-

ванно в про-

цессе ГИА, 

на основании 

результатов 

промежуточ-

ной аттеста-

ции по дис-

циплинам 

учебного 

см. п. 7.2, п. 
7.4 
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номических меха-

низмов их функци-

онирования 

, правовых и 

этических норм 

регулирования 

нальные действия в сфере рекламы и 
связей с общественностью с учетом 

специфики коммуникационных про-
цессов и механизмов функционирова-

ния конкретной медиакоммуникаци-

онной системы  
ОПК-5.3 

Владеет навыками разработки про-

дукта в области рекламы и связей с 

общественностью с учетом особенно-

стей регионального, национального и 

международного 
медиакоммуникационного развития 

плана; 

доклад на 

защите ВКР, 

ответы на во-

просы на за-

щите ВКР 

ОПК-6. Способен 
понимать принципы 
работы современных 
информационных 
технологий и ис-
пользовать их для 
решения задач про-
фессиональной дея-
тельности 
 

ОПК-6.1. 
Знает современные технические 

средства и информационно- ком-

муникационные технологии, 

применяемые в профессиональ-

ной деятельности 

ОПК-6.2 

Умеет использовать в профессио-

нальной деятельности современные 

технические средства и информаци-

онно-коммуникационные техноло-

гии 

ОПК-6.3. 
Владеет навыками применения со-

временных технических средств и 

информационно-

коммуникационных технологий в 

профессиональной деятельности на 

всех этапах создания текстов рекла-

мы и связей с общественностью и 

(или) иных коммуникационных про-

дуктов 

Теоретический 
вопрос, практиче-

ское задание к 

государственному 

экзамену; доклад 

на защите ВКР, 

ответы на вопро-

сы на защите ВКР 

см. п. 7.3, п. 
7.4 

ОПК-7. Способен 

учитывать эффек-

ты и последствия 

своей профессио-

нальной деятельно-

сти, следуя прин-

ципам социальной 
ответственности 

ОПК-7.1. 
Знает правовые и этические осно-

вы профессиональной деятельно-

сти в области рекламы и связей с 

общественностью 

ОПК-7.2. 

Умеет осуществлять отбор ин-

формации, профессиональных 

средств и приемов рекламы и 

связей с общественностью в со-

ответствии с принципами соци-

альной ответственности и эти-

ческими нормами, принятыми 

профессиональным сообще-

ством ОПК-7.3 Владеет навы-

ком правовой и этической оцен-

ки профессиональной деятель-

ности в области рекламы и 

связей с общественностью 

Опосредованно в 

процессе ГИА, 

доклад на защите 

ВКР, ответы на 

вопросы на защи-

те ВКР 

см. п. 7.3, п. 
7.4. 
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ПК-1. Способен 

планировать, раз-

рабатывать и осу-

ществлять владеть 

отдельными мето-

дами их реализа-

ции коммуникаци-

онны е проекты 

ПК-1.1. 
Знает особенности, технологии и 

методы планирования, разработки и 

осуществления проектов в области 

рекламы и связей с общественно-

стью  

ПК-1.2. 

Умеет самостоятельно использовать 

традиционные и новейшие методы и 

технологии разработки и осуществле-

ния проектов в области рекламы и 

связей с общественностью ПК-1.3. 

Владеет навыками разработки и осу-

ществления коммуникационных про-

ектов и мероприятий 

Доклад на защите 
ВКР, 

ответы на 

вопросы на 

защите ВКР 

см. п. 7.4 

ПК-2. Способен 

осуществлять 

подготовку не-

обходимой про-

ектной доку-

ментации 

ПК-2.1. 
Знает особенности, виды и методы 

подготовки проектной документации 

в области рекламы и связей с обще-

ственностью 

ПК-2.2 

Умеет готовить необходимую про-

ектную документацию в области ре-

кламы и связей с общественностью 

ПК-2.3. 

Владеет навыками подготовки в соот-

ветствии с формальными и содержа-

тельными требованиями необходимой 

проектной документации в области 

рекламы и связей с общественностью 

Доклад на защите 

ВКР, 

ответы на 

вопросы на 

защите ВКР 

см. п. 7.4 

ПК-3. Способен 

осуществлять ком-

муникационную 

кампанию в сети 

Интернет 

ПК-3.1 
Знает особенности и технологии осу-

ществления рекламной и PR- кампа-

ний в сети Интернет 

ПК-3.2. 
Умеет самостоятельно планировать и 

осуществлять рекламные и PR- меро-

приятия в сети Интернет 

ПК-3.3. 
Владеет навыками использования 

возможностей сети Интернет в це-

лях рекламы и связей с обществен-

ностью 

Доклад на защите 

ВКР, 

ответы на вопросы 
на 

защите ВКР 

см. п. 7.4 

 

7.2 Оценка уровня сформированности компетенций выпускника, контролируемых 

опосредованно в процессе ГИА на основании результатов промежуточной ат-

тестации по дисциплинам учебного плана 

Опосредованно в процессе ГИА, на основании результатов промежуточной аттестации 

по дисциплинам учебного плана, оценивается уровень сформированности следующих компе-

тенций: УК-1, УК-2, УК-3, УК-4, УК-5, УК-6, УК-7, УК-8, УК-9, УК-10, ОПК-2, ОПК-5, ОПК-7.  

Критерии оценки данных компетенций: 

- компетенция сформирована на базовом уровне, если средняя оценка промежуточной 

аттестации по дисциплинам учебного плана, направленным на ее формирование, меньше 4 бал-



18  

лов; 

- компетенция сформирована на высоком уровне, если средняя оценка промежуточной 

аттестации по дисциплинам учебного плана, направленным на ее формирование не меньше 4 

баллов. 

Информация об уровне сформированности компетенций, контролируемых опосредован-но в рам-

ках государственного экзамена на основании   результатов промежуточной аттестации по дисципли-

нам и практикам учебного плана, вносится в сводный оценочный лист выпускника (приложение 1).  

 

7.3 Оценка уровня сформированности компетенций выпускника, контролируемых 

в процессе государственного экзамена 

 

7.3.1 Перечень контрольных заданий или иных материалов, выносимых для 

проверки на ГЭ 

 

Перечень вопросов и типовых практических заданий (задач) представлены таблице 9 и 

таблице 10 соответственно. 

 

Таблица 9 – Перечень вопросов к государственному экзамену 

№ во-
проса Содержание вопроса 

Рекомендуемая 
литература 

Дисциплина 1. Теория связей с общественностью 
1 История связей с общественностью в России 1. Теория и практика связей с 

общественностью: Учебник 

для вузов / А. В. Кочеткова, В. 

Н. Филиппов, Я. Л. Скворцов, 

А. С. Тарасов. - 2-е изд. - 

СПб.: Питер, 2010. - 233с. 

2. Кривоносов, А.Д. Основы 

теории связей с 

общественностью: Учебник 

2 История зарубежного PR 
3 «Чёрный PR»: приемы нападения и защиты 
4 Функции связей с общественностью 

5 Этика связей с общественностью 

6 Связи с общественностью и реклама: общее и различия 

7 Индустрия связей с общественностью в г. Комсомольске-на- 
Амуре 

  / Ю. В. Вертакова, О. В. Сога-

чева. - Старый Оскол: Изд-во 

ТНТ, 2014. - 313с. 

3. Варакута, С. А. Связи с 

общественностью [Электрон-

ный  ресурс]   : 

учебное пособие /  С. А. 

Варакута. - М.: НИЦ Инфра- 

М, 2013. - 207 с. // ZNANI- 

UM.COM  :  электронно- 

библиотечная система.  – 

Режим      доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с экра-

на. 
Дисциплина 2. Теория рекламы 
1 Сущность и признаки рекламы 1. Песоцкий, Е. Современная 

реклама: теория и практика / 

Е. Песоцкий. - Ростов н/Д: 

Феникс, 2001. – 316 с 

2. Головко, Б.Н. Теория и 

практика фоторекламы: 

Учебное пособие / Б. Н. Го-

ловко. - СПб.: Изд-во Михай-

лова В.А., 2005. - 320с. 

3. Шишова, Н. В. Подо-

пригора, А. С. Акулич, Т. В. 

Теория и практика рекламы

 [Электронный ресурс] : 

учебное пособие/ Н. В. Ши-

шова, А. С. Подопригора, Т. 

2 История зарубежной рекламы 
3 История рекламы в России 
4 Этические и правовые основания рекламы 
5 Стратегии в рекламе 
6 Виды рекламы 
7 Основные этапы рекламной кампании 
8 Рекламная индустрия в г. Комсомольске-на-Амуре 
9 Целевая аудитория в рекламе 
10 Функции рекламы 

http://znanium.com/catalog.php
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В. Акулич - М.: НИЦ ИН-

ФРА-М, 2015. - 

144 с. // ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная си-

стема. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с 

экрана. 

4. Кузнецов, П. А. 

Политическая  реклама. 

Теория и практика 

[Электронный ресурс] : учеб-

ное пособие для студентов 

  вузов, 

обучающихся   по 

специальностям "Реклама", 

"Связи с общественностью" / 

П.А. Кузнецов - М.:ЮНИТИ- 

ДАНА, 2015. - 127 с. // ZNA- 

NIUM.COM : электронно- 

библиотечная система. – Ре-

жим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с экра-

на. 

Дисциплина 3. Журналистика 
1 Сущность и функции журналистики 1.Лозовский,  Б. Н. 

Журналистика: профессио-

нальные стандарты [Элек-
тронный ресурс]  : 

2 Этика журналисткой деятельности 
3 Правовые основания журналистской деятельности 
4 История зарубежной журналистики 

5 История отечественной журналистики стандарт / Б. Н. Лозовский. - 

Екатеринбург: [Б. и.], 2007. - 

93 с. // ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная си-

стема. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с 

экрана. 

2. Евдокимов, В. А. 

Массмедиа в 

социокультурном простран-

стве [Электронный 

ресурс] : учебное пособие / 

В.А. Евдокимов. - М.: НИЦ 

ИНФРА-М, 2014. - 224 с. // 

ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная си-

стема. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с 

экрана. 

3. Ненашев, М. Ф. Иллюзии 

свободы. Российские СМИ в 

эпоху перемен (1985–2009) 

[Электронный ресурс] : моно-

графия / М. Ф. Ненашев. 

– М.: Логос, 2010. – 320 c. // 

ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная си-

стема. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с 
экрана. 

6 Журналистика в г. Комсомольске-на-Амуре 
7 Роды журналистики 
8 Интернет-журналистика 
9 Жанры журналистики 

10 Современное состояние журналистики: тенденции, проблемы, 

перспективы 

Дисциплина 4. Технологии связей с общественностью 
1 Пресс-релиз: сущность, структура, правила написания 1. Теория и практика связей с 

http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
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2 Медиа-кит и пресс-кит общественностью: Учебник 

для вузов / А. В. Кочеткова, В. 

Н. Филиппов, Я. Л. Скворцов, 

А. С. Тарасов. - 2-е изд. - 

СПб.: Питер, 2010. - 233с. 

2. Кривоносов, А.Д. Основы 

теории связей с 

общественностью: Учебник 

для вузов / А. Д. Кривоносов, 

О. Г. Филатова, М. А. Шиш-

кина. - СПб.: Питер, 2011. - 

376с. 

3. Вертакова, Ю.В. Связи с 

общественностью: Учебное 

пособие / Ю. В. Вертакова, О. 

В. Согачева. - Старый Оскол: 

Изд-во ТНТ, 2014. - 313с. 

4. Варакута, С. А. Связи с 

общественностью 

[Электронный ресурс] : учеб-

ное пособие / С. А. Варакута. - 

М.: НИЦ Инфра- М, 2013. - 

207 с. // ZNANI- 

UM.COM : электронно- биб-

лиотечная система. – Режим

 доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный.    –    Загл.    с 
экрана. 
5. Шишова, Н. В. Подоприго-

ра, А. С. Акулич, Т. В. Тео-

рия и практика рекламы

 [Электронный 

ресурс] : учебное пособие/ Н. 

В. Шишова, А. С. Подоприго-

ра, Т. В. Акулич - М.: НИЦ 

ИНФРА-М, 2015. - 

144 с. // ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная си-

стема. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с 
экрана. 

3 Пресс-конференция: сущность и правила организации 
4 «Круглый стол»: сущность и правила проведения 
5 Выставка: сущность и правила проведения 
6 Презентация: сущность и правила проведения 
7 Технологии антикризисного PR 
8 Технологии управления избирательной кампанией 

9 Корпоративный сайт:   сущность,   структура,   требования   к 
содержанию 

10 Корпоративный имидж: сущность и структура 

Дисциплина 5. Технологии рекламы 
1 Слоган: сущность, виды, технологии создания 1. Борисов, Б.Л. Технологии 

рекламы и PR: Учебное посо-

бие / Б. Л. Борисов. - М.: 

ФАИР-ПРЕСС, 2001. - 618с. 

2. Гольман, И.А. Рекламная 

деятельность: планирование, 

технология, организация: 

Учебник для вузов / И. А. 

Гольман. - 2-е изд., перераб., 

доп. - М.: Гелла-принт, 2002. - 

389с. 

3. Мудров, А.Н. Основы ре-

кламы: Учебник / А. Н. Муд-

ров. - М.: Экономистъ, 2007. - 

319с. 

4. Панкратов, Ф.Г. Основы 

рекламы: Учебник для вузов / 

Ф. Г. Панкратов, Ю. К. Баже-

нов, В. Г. Шахурин. - 13- е 

изд., перераб. и доп. - М.: 

2 Рекламный буклет: технологии создания 
3 Цвет в рекламе 
4 Композиция в рекламе 
5 Эротический компонент в рекламе 
6 Мифодизайн в рекламе 
7 Новые технологии в современной рекламе 
8 Интернет-реклама: сущность и технологии 
9 BTL-технологии 

10 Реклама в печатных СМИ: сущность и технологии 

http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
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Дашков и К, 2011. - 547с. 

5. Токтарова, Т.И. Рекламная 

деятельность: Учебное 

пособие для вузов / Т. И. Ток-

тарова, Н. С. Зарайкина. - 

Комсомольск-на-Амуре: Изд- 

во Комсомольского-на-Амуре 
гос.техн.ун-та, 2015. - 108с. 

Дисциплина 6. Брендинг 
1 Сущность бренда 1. Домнин, В.Н. Брендинг: 

новые технологии в России / 
В. Н. Домнин. - 2-е изд. - 

СПб.: Питер, 2004. - 381с. 

2. Карпова, С.В. Брендинг: 

Учебное пособие для вузов / 

С. В. Карпова. - М.: Кнорус, 

2008. - 221с. 

3. Рожков, И.Я. Брендинг: 

Учебник для бакалавров / И. 

Я. Рожков, В. Г. Кисмереш-

кин. - М.: Юрайт, 2013. - 331с. 

4. Музыкант, В. Л. Брендинг: 

Управление брендом 

[Электронный ресурс] : учеб-
ное    пособие    /    В.    Л. 

Музыкант. - М.: ИЦ РИОР: 

2 Этапы создания и продвижения бренда 
3 Анализ бренда (на выбор студента) 
4 Способы определения стоимости бренда 
5 Структура бренда 
6 Товарный знак. Логотип 
7 Фирменный стиль. Элементы фирменного стиля 
8 Брендинг и ребрендинг 
9 Брендбук 

10 Фирменный шрифт: сущность и требования 

НИЦ ИНФРА-М, 2014. - 316 

с. // ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная си-

стема. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с 

экрана. 

5. Годин, А. М. Брендинг 

[Электронный ресурс] : учеб-

ное пособие / А. М. Годин. - 

3-e изд., перераб. и доп. - М.: 

Дашков и К, 2012. - 

184 с. // ZNANIUM.COM : 

электронно-библиотечная си-

стема. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с 

экрана. 

Дисциплина 7. Маркетинговые исследования и ситуационный анализ 

1 Анализ конкурентной среды в рекламе и связях с 
общественностью 

1. Голубков, Е.П. 
Маркетинговые исследова-

ния:   теория, 
методология и практика: 

Учебник / Е. П. Голубков. - 3- 

е изд., перераб. и доп. - М.: 

Финпресс, 2003. - 493с. 

2. Божук, С.Г. Маркетинговые 

исследования / С. Г. Божук, Л. 

Н. Ковалик. - СПб.: Питер, 

2 Анкетирование: методика проведения 

3 Интервьюирование: методика проведения 

4 Фокус-группа: методика проведения 

5 Выборка. Виды выборки 

6 Репрезентативность исследования 

7 SWOT-анализ 

8 Виды маркетинговых исследований 

9 Этапы маркетингового исследования 

http://znanium.com/catalog.php
http://znanium.com/catalog.php
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10 Виды интервью 2004. - 297с. 

3. Черчилль, Г.А. 

Маркетинговые исследования 

/ Г. А. Черчилль; Пер. с англ. 

Н.Амид [и др.]. - СПб.: Питер, 

2003. - 748с. 

4. Аакер, Д. Маркетинговые 

исследования / Д. Аакер, В. 

Кумар, Дэй, Дж.; Пер. с англ. 

А.Шалека под ред. С.Божук. - 

7-е изд. - СПб.: Питер, 2004. - 

841с. 

5. Каменева, Н. Г. Поляков, В. 

А. Маркетинговые исследова-

ния [Электронный ресурс] : 

учебное пособие / Н.Г. Каме-

нева, В.А. Поляков. 

- 2-e изд., доп. - М.: Вузов-

ский учебник: НИЦ Инфра-М, 

2013. з // ZNANI- UM.COM : 

электронно- библиотечная си-

стема. – Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog.php, 

ограниченный. – Загл. с экра-

на. 

 

Таблица 10 – Практические задания (задачи) выносимые на ГЭ 

№ 
задания 

Содержание за-
дания 

1 1. Составьте три зачина рекламного сообщения с использованием вопроса (за-

чин- вопрос); 

2. Проанализируйте репутацию Главы г. Комсомольска-на-Амуре. Укажите на 

недостатки в имиджировании. 

2 1. Составьте три зачина рекламного сообщения с использованием отри-

цания (зачин-отрицание); 

2. Проанализируйте слоган: «Однажды…». Укажите недостатки слогана. 

3 1. Составьте три зачина рекламного сообщения с использованием демон-

страции бренда (зачин-демонстрация бренда); 

2. Проанализиуйте слоган: «Ожидание-игра желаний». Укажите недостат-

ки слогана. 

4 1. Составьте три зачина рекламного сообщения с использова-

нием суперутверждения (зачин-суперутверждение); 
2. Выделите целевую и ключевую аудиторию КнАГУ 

 

Пример экзаменационного билета: 

 

Вопрос1 Виды интервью 

Вопрос 2 Брендбук 

 

Практическое задание. 
1. Составьте три зачина рекламного сообщения с использованием демонстрации бренда (за-

чин-демонстрация бренда); 

2. Проанализируйте слоган: «Совсем другое дело!». Укажите на ошибку в 

слогане. 

http://znanium.com/catalog.php
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7.3.2 Показатели и критерии оценки результатов ГЭ 

При оценке уровня профессиональной подготовленности по результатам государственного экзамена необходимо учитывать следую-

щие критерии: 
- знание учебного материала (учебных дисциплин); 
- знание нормативно-законодательных актов и различных информационных источников; 
- способность к абстрактному логическому мышлению; 
- умение выделить проблемы; 
- умение определять и расставлять приоритеты; 
- умение аргументировать свою точку зрения. 
Описание показателей и критериев оценивания результатов государственного экзамена, а также шкалы оценивания приведены в таб-

лице 11. 
 

Таблица 11 – Показатели, критерии и уровни оценивания результатов ГЭ 

 
 

Уровни оценивания 

Описание показателей и критериев оценивания 

 
Показатели оценивания 

Критерии оценки теоретической части 

экзамена 

Критерии оценки 

практического задания 

экзамена 

Высокий уровень – оценка 

«отлично» 

- знание учебного материала 
(учебных дисциплин); 
- знание нормативно- законо-
дательных актов и различных 
информационных источников; 
- способность к абстрактному 
логическому мышлению; 
- умение выделить проблемы; 
- умение определять и рас-
ставлять приоритеты; 
- умение аргументировать 
свою точку зрения; 
- умение  применять теорети-
ческие знания для анализа 
конкретных производственных 
ситуаций и 

1. полно раскрыто содержание материала билета; 2. 

материал изложен грамотно, в определенной логи-

ческой последовательности, с точной терминологи-

ей; 3. показано умение иллюстрировать теоретиче-

ские положения конкретными примерами, приме-

нять их в новой ситуации; 4. продемонстрировано 

усвоение ранее изученных сопутствующих вопро-

сов, сформированность и устойчивость компетенций, 

умений и навыков; 5. ответ прозвучал самостоятель-

но, без наводящих вопросов; 6. допущены одна – две 

неточности при освещении второстепенных вопро-

сов, которые исправляются по замечанию; 7. высо-

кий уровень сформированности универсальных и 

общепрофессиональных компетенций. 

практическое    задание вы-

полнено на  высоком каче-

ственном    уровне, экзамену-

емый продемонстрировал 

полностью сформированные 

умения и навыки в области 

связей с общественностью и 

рекламы, задание выполнено 

на высоком  творческом (кре-

ативном) уровне. 

Средний уровень – 

оценка «хорошо» 

ответ удовлетворяет в основном требованиям на 

оценку «5», но при этом имеет недостатки: 1. в 

практическое  задание вы-

полнено полностью, 
 



24  

 

Уровни оценивания 

Описание показателей и критериев оценивания 

 

Показатели оценивания Критерии оценки теоретической части 

экзамена 

Критерии оценки 

практического задания 

экзамена 

 решения прикладных проблем; 
- общий (культурный)  и спе-
циальный (профессиональный) 
язык ответа. 
- уровень сформированности 
универсальных и общепрофес-
сиональных компетенций. 
 

изложении допущены небольшие пробелы, не иска-

зившие содержание ответа; 

2. допущены один – два недочета при освещении 

основного содержания ответа, исправленные по за-

мечанию экзаменатора; 

3. допущены ошибка или более двух недочетов при 

освещении второстепенных вопросов, которые легко 

исправляются по замечанию экзаменатора;  

4. базовый или высокий уровень сформированности 

универсальных и общепрофессиональных компетен-

ций. 

экзаменуемый продемон-

стрировал сформированные 

умения и навыки в области 

рекламы и связей с обще-

ственностью, вместе с  этим в 

выполненном    задании при-

сутствуют незначительные 

недочеты и (или) задание 

выполнено не на высоком   

(среднем) творческом  (креа-

тивном) уровне 

Низкий уровень – 

оценка «удовлетворительно» 

- знание учебного материала 
(учебных дисциплин); 
- знание нормативно- законо-
дательных актов и различных 
информационных источников; 
- способность к абстрактному 
логическому мышлению; 
- умение выделить проблемы; 
- умение определять и рас-
ставлять приоритеты; 
- умение аргументировать 
свою точку зрения; 
- умение  применять теорети-
ческие знания для анализа 
конкретных производственных 
ситуаций и 

1. неполно или непоследовательно раскрыто содер-

жание материала, но показано общее понимание во-

проса и продемонстрированы достаточные умения 

для усвоенного материала; 2. имелись затруднения 

или допущены ошибки в определении  понятий, ис-

пользовании терминологии, исправленные после 

наводящих вопросов; 3. при неполном знании теоре-

тического материала выявлена  недостаточная сфор-

мированность компетенций, умений и навыков, обу-

чающийся не может применить теорию в новой си-

туации; 4. базовый или высокий уровень сформиро-

ванности универсальных и общепрофессиональных 

компетенций. 

Практическое задание 

выполнено      частично (вы-

полнена    только  одна часть   

из   двух), экзаменуемый 

продемонстрировал частич-

но сформированные умения и 

навыки в области рекламы  и  

связей  с общественностью 

Недостаточный уровень - 

оценка 

«неудовлетворительно» 

1. не раскрыто основное содержание учебного мате-

риала; 2. обнаружено незнание или непонимание 

большей или наиболее важной части 

практическое задание не вы-

полнено 



25  

 

 

Уровни оценивания 

Описание показателей и критериев оценивания 

 
Показатели оценивания 

Критерии оценки теоретической части 

экзамена 

Критерии оценки 

практического задания 

экзамена 

 решения прикладных проблем; 
- общий (культурный)  и 
специальный (профессиональ-
ный) язык ответа. 
- уровень сформированности 
универсальных и общепрофес-
сиональных компетенций 

учебного материала; 3. допущены ошибки в опреде-

лении понятий, при использовании терминологии, 

которые не исправлены после наводящих вопросов; 

4. не сформированы компетенции, умения и навыки. 
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7.4 Оценка уровня сформированности компетенций выпускника, контролируемых 

в процессе защиты выпускной квалификационной работы 

 

К выпускной квалификационной работе предъявляются следующие основные 

требования: 

- раскрытие актуальности, теоретической и практической значимости темы; 

- правильное использование законодательных и нормативных актов, методических, 

учебных пособий, а также научных и других источников информации, их критическое осмыс-

ление, и оценка практических материалов по выбранной теме; 

- демонстрация способности владения современными методами и методиками в обла-
сти теории рекламы и связей с общественностью; 

- разработка целостного и законченного рекламного или PR-проекта, аргументиро-

ванное обоснование выводов и формулировка предложений, представляющих практический 

интерес, с обязательным использованием практического материала, в том числе: анкетирова-

ние и интервьюирование исследование целевой аудитории, разработка конкретных рекламных 

или PR-мероприятий (разработка бренда, логотипа, фирменного стиля, корпоративного ими-

джа и т.д.), оценка конкурентной среды, составление матрицы SWOT- анализа, составление 

экономического обоснования проекта, составление медиаплана и т.д.; 

- раскрытие способностей обеспечения систематизации и обобщения собранных по 

теме материалов, развития навыков самостоятельной работы при проведении научного иссле-

дования. 

 
7.4.1 Тематика выпускных квалификационных работ 

При выборе темы необходимо учитывать ее актуальность в современных условиях, 

практическую значимость для учреждений, организаций и предприятий, где были получены 

первичные исходные данные для подготовки выпускной квалификационной работы. 

При выборе темы целесообразно руководствоваться опытом, накопленным при написа-

нии курсовых работ, подготовки рефератов и докладов для выступления на семинарах и прак-

тических занятиях, конференциях, что позволит обеспечить преемственность научных и прак-

тических интересов. 

Название темы выпускной квалификационной работы должно быть кратким, отражать 

основное содержание работы. В названии темы нужно указать объект и / или инструментарий, 

на которые ориентирована работа. В работе следует применять новые технологии и современ-

ные методы. 

 

Примерная тематика ВКР: 

 

1. Продвижение корпоративного издания в сети ИНТЕРНЕТ 

2. Разработка и продвижение корпоративного издания высшего учебного заведения 

3. Продвижение корпоративной радиостанции высшего учебного заведения 

4. Продвижение имиджа Главы г. Комсомольск-на-Амуре в сети ИНТЕРНЕТ 

5. Формирование корпоративной культуры промышленного предприятия 

6. PR-проект торгового предприятия 

7. Рекламный проект автошколы 

8. PR- проект образовательного учреждения 

9. PR-проект Муниципального учреждения культуры 

10. Корпоративный музей в системе коммуникации организации (на примере 

корпоративных музеев в г. Комсомольске-на-Амуре) 

11. Рекламный проект стоматологической клиники 

12. Организация связей с общественностью в образовательном учреждении 
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13. Формирование благоприятного имиджа и положительной производственной репутации 

у предприятия сферы коммунального обслуживания 

14. PR-проект патронатной семьи «Папа, мама, я – счастливая семья» 

15. Повышение электоральной привлекательности партии «Единая Россия» среди 
молодежи 

16. Молодежная политика как фактор повышения привлекательности промышленного 
предприятия 

17. Разработка имиджа Главы г. Комсомольск-на-Амуре 

18. Интернет-сопровождение деятельности муниципального учреждения 

19. Рекламный проект ритуального агентства 

20. Организация профориентационной работы в КнАГУ 
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7.4.2 Показатели и критерии оценки ВКР 

 Выпускная квалификационная работа оценивается членами государственной экзаменационной комиссии по четырех-балльной шка-

ле. Оценки выставляются государственной экзаменационной комиссией по каждому показателю согласно определенным критериям и шкалой 

оценки (таблица 12). При оценке защиты выпускной квалификационной работы учитывается умение четко и логично излагать материалы работы, 

отвечать на вопросы по ее содержанию, оценивать свой вклад в решение проблемы, иллюстрировать грамотность оформления работы, мнение 

руководителя и членов ГЭК. 

Таблица 12 – Качество и уровень ВКР (проект) 

 

Показатели 

оценивания 

Уровнь сформированности компетенций / оценка и описание критериев 

Недостаточный уровень 

- 

«неудовлетворительно» 

Низкий уровень - «удовлетво-

рительно» 
Средний уровень - «хорошо» 

Высокий уровень - 

«отлично» 

Актуальность 

темы и ее прак-

тическая зна-

чимость 

Актуальность исследова-

ния автором не обосно-

вывается. Неясны цели и 

задачи работы (либо они 

есть, но абсолютно не со-

гласуются с содержани-

ем) 

Актуальность либо вообще не 

сформулирована, либо сформули-

рована не в самых общих чертах – 

проблема не выявлена. Не четко 

сформулированы цель, задачи, 

предмет, объект проектирования, 

методы, используемые в работе. 

Автор обосновывает актуаль-

ность проектирования объекта в 

целом, а не собственной темы. 

Сформулированы цель, задачи, 

предмет, объект проектирова-

ния. Тема работы сформулиро-

вана более или менее точно. 

Актуальность проблемы про-

ектирования объекта обосно-

вана анализом состояния дей-

ствительности. Сформулиро-

ваны цель, задачи, предмет, 

объект проектирования, мето-

ды, используемые в работе. 

Уровень про-

ектного  реше-

ния – ориги-

нальность 

Использованы известные 

аналоги 

Использованы как известные ана-

логи, так и оригинальное решение 

отдельных элементов 

Использовано оригинальное 

решение отдельных элементов 

Использовано принципиально 

новое решение 

Уровень рас-

четно - теорети-

ческого раздела 

проекта 

Использованы известные 

традиционные подходы 

Использованы как известные тра-

диционные подходы, так и ориги-

нальные решения некоторых раз-

делов 

Использованы как оригиналь-

ные решения некоторых разде-

лов, так и новые расчетные и 

(или) теоретические решения 

Использованы новые расчет-

ные и теоретические решения 

Уровень разра-

ботки   основно-

го  раздела про-

екта 

Использованы традици-

онные технологические,  

управленческие и т. п. 

решения 

Использованы как традиционные 

технологические, управленческие 

и т. п. решения, так и элементы 

новых технологических,  или в 

управленческих и т п. решений 

Использованы как традицион-

ные технологические, управ-

ленческие и т. п. решения, так и 

элементы новых технологиче-

ских, управленческих и т п. ре-

Использованы новые техно-

логические, управленческие и 

т п. решения 
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Показатели 

оценивания 

Уровнь сформированности компетенций / оценка и описание критериев 

Недостаточный уровень 

- 

«неудовлетворительно» 

Низкий уровень - «удовлетво-

рительно» 
Средний уровень - «хорошо» 

Высокий уровень - 

«отлично» 

шений 

Уровень разра-

ботки разделов 

сопровождения 

проекта 

Использованы традици-

онные технологические,  

управленческие и т. п. 

решения 

Использованы как традиционные 

технологические, управленческие 

и т. п. решения, так и элементы 

новых технологических,  или 

управленческих и т п. решений 

Использованы как традицион-

ные технологические, , управ-

ленческие и т. п. решения, так и 

элементы новых технологиче-

ских, управленческих и т п. ре-

шений 

Использованы новые техно-

логические, управленческие и 

т п. решения 

Апробация и 

публикация  ре-

зультатов рабо-

ты 

Апробации и публикации 

не было 

Был сделан доклад на внутриву-

зовской конференции и (или) 

осуществлена публикация во 

внутривузовском журнале 

Был сделан доклад на регио-

нальной конференции и (или) 

осуществлена публикация в ре-

гиональном журнале 

Был сделан доклад на всерос-

сийской и (или) международ-

ной конференции и (или) 

осуществлена публикация 

общероссийском журнале  

Внедрение Нет Рекомендовано ГЭК к внедрению Принято к внедрению Внедрено 

Качество 

оформления  

Много нарушений правил 

оформления и низкая 

культура ссылок. Автор 

не может назвать и кратко 

изложить содержание ис-

пользуемых источников. 

Использовано менее 5 ис-

точников литературы. 

Представленная ВКР имеет от-

клонения и не во всем соответ-

ствует предъявляемым требовани-

ям. Автор путается в содержании 

используемых источников. Ис-

пользовано менее 10 источников 

литературы. 

Есть некоторые недочеты в 

оформлении работы, в оформ-

лении ссылок. Автор ориенти-

руется в содержании использу-

емых источников. Использовано 

более 10 источников литерату-

ры 

Соблюдены все правила 

оформления работы. Автор 

легко ориентируется в содер-

жании используемых источ-

ников. Использовано более 20 

источников литературы 
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Показатели 

оценивания 

Уровни оценивания и описание критериев 

Недостаточный 

уровень - 

«неудовлетворительно» 

Низкий уровень - 

«удовлетворительно» 

 
Средний уровень - «хорошо» 

Высокий уровень - 

«отлично» 

Уровень раз-

работки разде-

лов сопровож-

дения проекта 

Использованы тради-

ционные технологи-

ческие, управленче-

ские и т. п. решения 

Использованы как традиционные 

технологические, управленче-

ские и т. п. решения, так и эле-

менты новых технологических, 

или управленческих и т п. реше-

ний 

Использованы как традицион-

ные технологические, , управ-

ленческие и т. п. решения, так 

и элементы новых технологи-

ческих, управленческих и т п. 

решений 

Использованы новые 

технологические, 

управленческие и т п. 

решения 

Апробация и 

публикация 

результатов 

работы 

Апробации и пуб-

ликации не было 

Был сделан доклад на внутриву-

зовской конференции и (или) 

осуществлена публикация во 

внутривузовском журнале 

Был сделан доклад на регио-

нальной конференции и (или) 

осуществлена публикация в 

региональном журнале 

Был сделан доклад на 
всероссийской и (или) 
международной конфе-
ренции и (или) осуществ-
лена публикация обще-
российском журнале 

Внедрение Нет Рекомендовано ГЭК к 
внедрению 

Принято к внедрению Внедрено 

Качество 

оформления 

Много нарушений пра-

вил оформления и низ-

кая культура ссылок. 

Автор не может назвать 

и кратко изложить со-

держание используемых 

источников. 

Использовано менее 5 

источников литературы. 

Представленная ВКР имеет от-

клонения и не во всем соответ-

ствует предъявляемым требова-

ниям. Автор путается в содер-

жании используемых источни-

ков. Использовано менее 10 ис-

точников литературы. 

Есть некоторые недочеты в 

оформлении работы, в 

оформлении ссылок. Автор 

ориентируется в содержании 

используемых источников. 

Использовано более 10 ис-

точников литературы 

Соблюдены все правила 

оформления работы. Автор 

легко ориентируется в со-

держании используемых 

источников. Использовано 

более 20 источников лите-

ратуры 
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Таблица 14 – Качество защиты ВКР 

 

Показатели 

оценивания 

Уровни оценивания и описание критериев 

Недостаточный уровень - 

«неудовлетворительно» 

Низкий уровень - 

«удовлетворительно» 
Средний уровень - «хорошо» 

Высокий уровень - 

«отлично» 

Качество доклада 

на заседании ГЭК 

Автор совсе не ориенти-

руется в терминологии 

работы, защиту строит 

не связно, допускает су-

щественные ошибки 

Автор, в целом, владеет 

терминологией, но до-

пускает неточности и 

ошибки при толковании 

основных положений и 

результатов работы. 

Защита, прошла сбивчиво, 
неуверенно и нечетко. 

Автор достаточно уверенно 

владеет терминологией, 

защиту строит связано, но 

допускает незначительные 

неточности при ответах. 

Использует наглядный 

материал. 

Автор уверенно владеет тер-

минологией, защиту строит 

связано, использует нагляд-

ный материал: презентации, 

схемы, таблицы и др. 

Правильность и 

аргументирован- 

ность ответов на 

вопросы 

Автор обнаруживает неуме-

ние применять полученные 

знания в ответах на вопросы 

членов ГЭК 

Автор показал слабую 

ориентировку в тех 

понятиях, терминах, 

которые использует в 

своей работе, и 

затрудняется в ответах на 

вопросы членов ГЭК. 

Автор достаточно уверенно 

владеет содержанием работы, в 

основном, отвечает на постав-

ленные вопросы, но допускает 

незначительные неточности 

при ответах. 

Автор уверенно показывает 

свою точку зрения, опираясь 

на соответствующие теоре-

тические положения, гра-

мотно и содержательно от-

вечает на поставленные во-

просы. 

Эрудиция и зна-

ния в области 

профессиональной 

деятельности 

Автор обнаруживает непо-

нимание содержательных 

основ в области професси-

ональной деятельности и 

неумение применять полу-

ченные знания на практи-

ке. 

Автор допускает неточно-

сти и ошибки при толко-

вании основных положе-

ний и результатов работы, 

не имеет собственной точ-

ки зрения на проблему ис-

следования. 

Автор достаточно уверенно 

осуществляет содержательный 

анализ теоретических источ-

ников, но допускает отдель-

ные неточности в теоретиче-

ском обосновании или допу-

щены отступления в практи-

ческой части от законов ком-

позиционного решения. 

Автор уверенно осуществляет 

сравнительно- сопостави-

тельный анализ разных тео-

ретических подходов, прак-

тическая часть ВКР выполне-

на качественно и на высоком 

уровне. 



32  

 

 

Показатели 

оценивания 

Уровни оценивания и описание критериев 

Недостаточный уровень - 

«неудовлетворительно» 

Низкий уровень - 

«удовлетворительно» 
Средний уровень - «хорошо» 

Высокий уровень - 

«отлично» 

Свобода владения 

материалом ВКР 

Автор обнаруживает непо-

нимание материалов ВКР и 

проявляет неумение приме-

нять полученные материа-

лы даже с помощью членов 

комиссии. 

Автор, в целом, владеет 

содержанием работы, но 

при этом показал слабую 

ориентировку в тех по-

нятиях, терминах, кото-

рые использует в своей 

работе. 

Практическая часть ВКР 
выполнена некачественно 

Автор достаточно уверенно 

владеет содержанием мате-

риалов работы, но допускает 

отдельные неточности при 

защите ВКР. Практическая 

часть ВКР выполнена каче-

ственно 

Автор уверенно владеет 

содержанием работы, по-

казывает свою точку зре-

ния, опираясь на соответ-

ствующие теоретические 

положения. 

 

Результаты оценивания вносятся в сводный оценочный лист обучающегося (приложение 2) и сводный оценочный лист по направле-
нию подготовки/специальности. 

Итоговая оценка за ВКР выставляется студенту на основании среднеарифметической величины по всем показателям, входящим в 

сводный оценочный лист обучающегося. 
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8 Образовательные, научно-исследовательские и научно- производ-

ственные технологии, используемые при подготовке к ГИА 

 

Для реализации компетентностного подхода используются как традиционные формы 

и методы обучения, так и интерактивные формы (круглый стол, взаиморецензированиие, 

представление и обсуждение проектных разработок), направленные на формирование у вы-

пускников навыков коллективной работы, умения анализировать, синтезировать, готовить 

публикации и доклады по результатам ВКР и презентовать их. 

 

8.1 Современные профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы 

Каждому обучающимся обеспечен доступ (удаленный доступ), в том числе в случае при-

менения электронного обучения, дистанционных образовательных технологий, к современным 

профессиональным базам данных и информационным справочным системам, с которыми у 

университета заключен договор: 

- Электронно-библиотечная система ZNANIUM.COM.  

- Электронно-библиотечная система IPRbooks.  

- Электронно-библиотечная система eLIBRARY.RU (периодические издания 

Актуальная информация по заключенным на текущий учебный год договорам приведена 

на странице Научно-технической библиотеки (НТБ) на сайте университета  

https://knastu.ru/page/3244  

 

8.2 Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети «Интернет» 

 

На странице НТБ можно воспользоваться интернет-ресурсами открытого доступа по 

укрупненной группе направлений и специальностей (УГНС) 42.00.00 СМИ и информационно-

библиотечное дело: 

https://knastu.ru/page/539 
 

8.3 Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение 

 

- Zoom 

- OpenOffice - свободный пакет офисных приложений  

- Веб-браузер Google Chrome 

Актуальные на текущий учебный год реквизиты / условия использования программного обес-

печения приведены на странице ИТ-управления на сайте университета:  

https://knastu.ru/page/1928 

 

9 Материально-техническое обеспечение ГИА 

 

Аудитория, в которой проводится аттестационное испытание (государственный экзамен и 

защита ВКР) должна быть оснащена мультимедийным оборудованием (компьютер с доступом в 

«Интернет», проектор, колонки).  

В случае проведения процедуры ГИА с применением дистанционных образовательных 

технологий должно быть дополнительно обеспечено оборудование (видео-камера, микрофоны и 

проч.) для фиксации хода проведения аттестационного испытания. 

Для подготовки к ГЭ и выполнения ВКР обучающимся предоставляются помещения для 

самостоятельной работы, оснащенные компьютерной техникой с возможностью подключения к 

сети "Интернет" и обеспечением доступа к электронной информационно-образовательной среде 

университета. 

https://knastu.ru/page/3244
https://knastu.ru/page/539
https://knastu.ru/page/1928
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10 Сведения о внесённых изменениях на текущий учебный год 

 

Учебный 
год 

Решение кафедры 
(№ протокола, дата протокола) 

Внесённые изменения 

2021/2022 приказ Минобрнауки России от 26.11.2020 

N 1456 "О внесении изменений в феде-

ральные государственные образователь-

ные стандарты высшего образования" 

Изменения в УП 
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Приложение 1 
 

 

Сводный оценочный лист выпускника при проведении ГЭ 

 

Компетенции выпускника, контролируемые опосредованно в рамках ГЭ на основании результа-

тов промежуточной аттестации по дисциплинам и практикам учебного плана 

 

Код компетен-

ции 

Дисциплины / практики, участвующие 

в формировании компетенции 

Средняя оценка 

промежуточной  

аттестации 

Уровень сформи-

рованности ком-

петенции 

УК-1 

Введение в профессиональную дея-

тельность 

  

Математика 

Информационные технологии 

Философия 

УК-2 

Правоведение   

Экономика 

Управление инновационными проек-

тами 

УК-3 

Менеджмент   

Конфликтология 

Персональный менеджмент 

Теория и практика успешной комму-

никации 

УК-4 
Русский язык и культура речи   

Иностранный язык 

УК-5 

История (история России, всеобщая 

история) 

  

Культурология 

Философия 

Теория и практика успешной комму-

никации 

УК-6 

Введение в профессиональную дея-

тельность 

  

Персональный менеджмент   

Теория и практика успешной комму-

никации 

УК-7 Физическая культура и спорт   

УК-8 Безопасность жизнедеятельности   

УК-9 Экономика   

УК-10 Государственное и общественное ре-

гулирование рекламно-

информационной деятельности 

  

ОПК-2 Социология   

Политология 

 Производственная практика (профес-

сионально-творческая практика), 6 се-

местр 

  

Производственная практика (профес-

сионально-творческая практика), 8 се-

местр 
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Преддипломная практика 

ОПК-5 Медиаменеджмент   

Управление инновационными проек-

тами 

Медиарилейшнз 

Производственная практика (профес-

сионально-творческая практика), 6 се-

местр 

Производственная практика (профес-

сионально-творческая практика), 8 се-

местр 

Преддипломная практика 

ОПК-7 Государственное и общественное ре-

гулирование рекламно-

информационной деятельности 

  

Управление инновационными проек-

тами 

Учебная практика (профессионально-

ознакомительная практика) 

Производственная практика (профес-

сионально-творческая практика), 6 се-

местр 

Производственная практика (профес-

сионально-творческая практика), 8 се-

местр 

Преддипломная практика 

Оценка   

 

Компетенции выпускника, контролируемые в рамках ГЭ 

Код компе-

тенции 

Оценка теоретической 

части экзамена 

Оценка прак-

тической части  

экзамена 

Уровнь сформиро-

ванности компетен-

ций 

Оценка 

ГЭ 

ОПК-1,  

ОПК-4, 

 ОПК-5, 

ОПК-6,  

ОПК-7,  

ПК-1 

    

 

Итоговая оценка определяется как среднее арифметическое оценок по всем компетенциям.  
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Приложение 2 

 

Форма сводного оценочного листа обучающегося 

Компетенции выпускника, контролируемые в 

рамках ВКР: ОПК-1, ОПК-2, ОПК-3, ОПК-4, 

ОПК-5,ОПК-6, ОПК-7, ПК-1, ПК-2, ПК-3. 

 

 

Показатель 

Оценка 

«неудовлетв 
орительно» 

«удовлетво 
рительно» 

«хорошо» «отлично» 

Качество и уровень ВКР 

Актуальность тематик и ее 

значимость 

    

Оценка методики исследований 
    

Оценка теоретического содержания 

работы 

    

Разработка мероприятий по 

реализации работы 

    

Апробация и публикация 

результатов работы 

    

Внедрение 
    

Качество оформления 
    

Качество защиты ВКР 

Качество доклада на заседании ГЭК     

Правильность и 

аргументированность ответов на 

вопросы 

    

Эрудиция и знания в области 
профессиональной деятельности 

    

Свобода владения материалом ВКР     

Итоговая оценка ВКР*     

* Итоговая оценка ВКР формируется как среднеарифметическая величина оценок по 
показателям качества и уровня ВКР, качества защиты ВКР 

 


